
はじめに

本稿の目的は, 消費者物価指数 (������������������, 以下���) の作成における品質
調整に注目し１), そこで利用される品質調整手法のひとつである ｢ヘドニック・アプローチ｣

の展開について概観し, ヘドニック・アプローチの現在の到達点および問題点を明らかとする

ことである｡���は, 同質の財・サービスの価格変動を時系列的に把握するものである２)｡ モデルチェン

ジや出回り状況の変化等により, 調査対象として指定された既存製品の価格を継続して調査す

ることが不可能となる場合や, 品目の代表性が不十分であると判断される場合には, 調査対象

銘柄の変更が必要になる｡ 新旧の銘柄間には通常, 品質差が存在する｡ ���は品質一定の下で
の価格変動を捉えようとするものであるから, 品質差が存在する場合には, それを調整する

｢品質調整｣ が不可欠となる｡ 品質調整は, 観察された価格の変動分から, 品質変化に起因す
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研究ノート

１) ヘドニック・アプローチは, ���における品質調整以外にも複数の分野で利用されている (不動産
価格の算出, 環境・社会資本の経済評価等) が, 本稿では���の品質調整に関連する議論に限定す
る｡

２) 日本の���は����(����������������) であり, 同一効用水準維持指数, すなわち����
(�����������������) ではない｡ ���の測定目標および����, ����の検討については, 鈴木
(����) を参照｡



る価格の変動分を除去するための措置である｡���の品質調整においては複数の品質調整手法が採用されているが, 品質調整手法における
ヘドニック・アプローチは, その評価が変化してきた｡ ����年代までは, 同手法に対する評価
は概して否定的であったが, 拠って立つ理論化の進展, および技術革新の著しい進展といった

社会的事情と相まって, 導入が進められるようになった｡ 他方で, 同手法が採用されている品

目数は少数にとどまり, 日本の���(����年基準) では現在, ｢パソコン (デスクトップ型)｣,
｢パソコン (ノート型)｣, ｢カメラ｣ の３品目に限られる｡ このような状況に鑑みると, ヘドニ

ック・アプローチについて, 理論的側面と実務的側面からの検討が不可欠である｡

ヘドニック・アプローチでは, 財そのものではなく, その財が持つ特性に注目する｡ ヘドニ

ック・アプローチに関する研究は, ����年代に遡るとされるが３), この ｢ヘドニック (��������)｣ という名称は�����(����) に由来する｡ �����(����), ���������(����) に見られる
ヘドニック・アプローチの研究は, 自動車 (乗用車) を分析対象とし, エンジン馬力等の製品

特性を用いて, 品質調整済み価格指数を導出している｡ これらの研究は, 現在採用されている

ヘドニック・アプローチに対して, 推計式の選択といった点において多分に影響している｡ 本

稿は, こうしたヘドニック・アプローチの展開の概観を試みたものである｡

品質調整は, ���を算出する具体的な手順の中では, ｢品目別価格指数｣ を算出する ｢下位

集計｣ における, ｢比較時価格の算出｣ に関連する４)｡ 筆者は, 鈴木 (����) において ｢下位

集計｣ における価格変動とバイアスの関係を扱ったが, そこでの問題は, 調査対象銘柄変更さ

せるほどには大きくない価格の変動に限定されていた｡ 調査対象銘柄の代表性を大きく変化さ

せるほどの価格の変動や社会情勢の変化等による銘柄変更と, それに伴う品質調整を扱う本稿

は, 前稿における ｢下位集計｣ に関連し, またそれを補完するものである｡

１. CPI における品質調整の方法

価格調査の対象となる銘柄は, 各品目内で次の４要件を満たすように設定されている｡ すな

わち, ｢代表性｣ (その品目の価格変動を代表する銘柄であること), ｢市場性｣ (全国的に出回

っている銘柄であること), ｢継続性｣ (継続的に調査が可能な銘柄であること), ｢実地調査の

容易性｣ (調査員が識別しやすい銘柄であること) である｡ しかし, 様々な事情により, 調査

対象銘柄の変更が必要な場合がある｡ たとえば, 調査対象銘柄の価格を継続的に調査すること

が困難となる場合であり, 内容量の変更, モデルチェンジによって従来の調査対象銘柄が市場
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３) �����������������(����)｡
４) ���の作成手順は以下の通り｡ ｢第１ 比較時価格の算出｣, ｢第２ 比較時価格の算出時における

品質調整｣, ｢第３ 基準時価格の算出｣, ｢第４ ウエイトの作成｣, ｢第５ 指数の算出方法及び作成

系列｣, ｢第６ 新・旧指数の接続｣, ｢第７ 季節調整｣ (総務省統計局, ����)｡



から消滅した場合等がこれに相当する (｢継続性｣ の要件が満たされなくなる)｡ その他, 新製

品の登場によって, 従来の調査対象銘柄が, その銘柄の含まれる品目の代表性を失ったと判断

される場合等も, 銘柄変更が必要となる (｢代表性｣ の要件が満たされなくなる)｡

品質調整は調査銘柄が変更される際に, 従来の調査銘柄と新たな調査銘柄の間 (新旧銘柄間)

に存在する品質差を除去するための措置である｡ 新旧銘柄間の価格差には, 品質の変化に起因

する価格の変化分 (実質的価格変動) と, 品質の変化とは独立の価格の変化分 (名目的価格変

動) が含まれる｡ ���は ｢同質の財及びサービスの価格動向から作成するべきもの｣５), すな

わち, 名目的価格変動のみを捉えるものである｡ 全く同一の商品であれば, その価格が変化し

たとき, 価格の変化分はすべて名目的価格変動ととらえることができる｡ したがって, 原則と

して同一の銘柄の価格を継続的に調査するのであるが, 前述のとおり, 様々な理由により継続

調査が不可能となる場合がある｡ この時, 新旧銘柄間の品質向上 (下落) によって生じたと考

えられる価格上昇分 (下落分) を, 新銘柄の価格から取り除くことになる｡

日本の���で利用される品質調整手法は, ｢オーバーラップ法｣, ｢直接比較法｣, ｢容量比に
よる換算｣, ｢単回帰式を用いた換算｣, ｢オプションコスト法｣, ｢インピュート法｣, ｢ヘドニッ

ク法｣ 等である｡ 採用される品質調整手法は品目によって異なり, これらの手法の選択が ｢個

別的｣・｢経験的｣ であると指摘されたこともあった６)｡ こうした事実は, 全ての品目, 銘柄に

対して適用可能な共通の品質調整手法が (少なくとも現時点では) 存在しないことの証左であ

ると同時に, 品質調整が, 品目ごとに適用する手法を精査・決定しなくてはならない困難な問

題であることを示唆している｡ 品目ごとに採用される品質調整手法は, ｢状況に応じて採用す

る方法を精査し, 各々の品目に最も適した手法を選択｣ した結果である７)｡ ただし, 現行の���における品質調整手法の選択は, 基本的には次のような基準で選択される８)｡ すなわち,

品質調整手法は, 基本的に ｢オーバーラップ法｣ が適用される｡ オーバーラップ法とは, 新銘

柄と旧銘柄が同一時点において同一条件で販売されている場合に, 同一時点における新旧銘柄

の価格比をリンク係数として, 新銘柄の価格にリンク係数を乗ずることで品質調整済み価格を

算出する方法である｡ オーバーラップ法は, 同時に販売されている銘柄間の価格差は, 全て品
・・・

質の差に起因すると仮定する手法である｡
・・・・・・・・

新旧銘柄を比較し, 両者の間に品質の変化がまったく存在しないと判断される場合には,

｢直接比較法｣ が適用される｡ 直接比較法は, 新旧銘柄を同質と見なした上で採用される方法

であるから, オーバーラップ法に見られるような, リンク係数の作成といった処理は行わず,

調査によって得られた価格をそのまま採用する方法である｡ この方法は, オーバーラップ法と

���の品質調整におけるヘドニック・アプローチ ���

５) 総務省統計局 (����) ���｡
６) 森 (����) ����｡
７) 総務省統計局 (����) ���｡
８) 美添 (����) ���｡



は対照的に, 価格差が全て価格の変動によるものであると仮定する手法である｡
・・・・・・・・・・・・・・・・

新旧銘柄間の相違が, 容量のみで他の品質に差異がなく, 両銘柄の価格が容量とほぼ比例的

関係にあると判断される場合には, ｢容量比による換算｣ が行われる｡ この手法では, 新旧銘

柄間の容量比をリンク係数として, 新銘柄の価格にリンク係数を乗ずることで品質調整済み価

格が算出される｡ その他, ｢単回帰式を用いた換算｣９), ｢オプションコスト法｣��), ｢インピュー
ト法｣��) などがある｡ ｢ヘドニック・アプローチ｣ は, ｢単回帰式を用いた換算｣ において採用
される説明変数が複数となる場合の手法であり, 製品のライフサイクルが短く, また, 技術革

新の著しい品目を中心に適用される｡

２. ヘドニック・アプローチに係る基本的事項

ヘドニック・アプローチに関連して, 複数の類似の用語が利用さており, これらの区分がや

や煩雑であるため, ここで ｢ヘドニック｣ に関わる基本的事項について整理しておく｡ ｢ヘド

ニック｣ という言葉が利用されているものとしては, ｢ヘドニック仮説｣, ｢ヘドニック関数｣,

｢ヘドニック方程式｣, ｢ヘドニック価格指数｣, ｢ヘドニック接近法 (アプローチ)｣, ｢ヘドニッ

ク回帰｣, ｢ヘドニック回帰式｣ が挙げられる｡ これらの定義は表１のように整理可能であり,

またそれらの関係は図１のように要約可能である｡

ヘドニック・アプローチは財の価格と特性を結びつける点に特徴があるが, こうした手法の

根底にある考え方, 換言すれば, 財の価格と特性をいわば暗黙的に結び付けているのがヘドニ
・・・・

ック仮説である｡ ヘドニック・アプローチの根幹にあるのは, 財を特性の集合体と捉えること

である｡

ヘドニック関数によって, 財の価格と財の持つ特性の関係が, いわば明示的に表現される｡
・・・・

すなわち, �をある財の価格ベクトル, ���������を属性の水準の行列とすれば, ヘドニッ
ク関数は次式で表される｡ �� ������������
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… (１)

９) 新銘柄の価格を回帰式に当てはめ, 旧銘柄の価格比を用いて調整する方法である｡ 例えば, 総務省

統計局 (����) では, 容量を説明変数とする単回帰式を用いた例が示されているが, これは, 容量比
による換算とは異なり, 価格と容量とがほぼ比例的な関係にあるとは言えない場合に用いられる｡��) 旧銘柄でオプションとして設定されていた機能・装備が, 新銘柄で標準装備となった場合に, オプ
ション部分の購入費用に起因する価格上昇を品質差として捉え, 品質調整を行う方法である｡ なお,

標準装備となることによる生産量の増加と, 生産量の増加による当該機能・装備のコストの低下, お

よび当該機能・装備を購入しないという選択肢が失われることなどを考慮して, オプションとして設

定されていた時の価格を調整したものが利用される｡��) 新旧銘柄の価格を同一時点において調査・比較することが不可能である場合に利用される方法で,
同一類に含まれる他の品目の平均的な価格変化 (当該品目が含まれる類指数) と同等の価格変化があ

ったと仮定し, 新旧銘柄の接続が行われる｡



ここでは関数の特定はなされていないが, 価格と諸特性を結びつける関数がヘドニック関数

となる｡

ヘドニック回帰は, 財の持つ諸特性を特定し, それらを説明変数, 財の価格を被説明変数と

���の品質調整におけるヘドニック・アプローチ ���
表１ ヘドニックに関わる基本的事項

ヘドニック仮説 ｢財の品質はその財の諸特性に対する消費者の評価できまる｣ とする仮説��)｡
ヘドニック関数
ヘドニック方程式
(同義)

｢異質性のある財・サービスにおける種々なモデルや種類 (�������) の価格とその
モデルや種類が含む属性 (���������������) の関係｣ である��)｡
｢価格と特性を結びつける式｣��)｡

ヘドニック価格指
数

｢ヘドニック接近法で品質調整済み価格指数として測定しているヘドニック価格指
数｣��)｡

ヘドニック接近法
(アプローチ)

｢財の価格をその財の特性の上に回帰して特性の計算価格を推定し､ 特性の量 (水
準) と計算価格の推定値の積和をその財の品質を示す指標として使うという方法｣��)｡

ヘドニック回帰 価格の特性のうえへの回帰｡

ヘドニック回帰式 ヘドニック回帰を行う際の回帰式｡

図１ ヘドニックに関わる基本的事項の関連図

��) 太田 (����) �����｡��) 廣野 (����) ����｡��) 太田 (����) �����｡��) 太田 (����) �����｡��) 太田 (����) �����｡



して多元回帰を行うことでパラメータを推定することを指す｡ 推定されたパラメータ, および

回帰式から品質調整済み価格指数, すなわち, ヘドニック価格指数が算出される｡ 品質調整済

み価格指数を算出する, このような一連の手法・方法・接近法をヘドニック・アプローチと呼

ぶ｡

３. ヘドニック・アプローチの展開�����������������(����) によれば, ヘドニック・アプローチに関する研究は, ����
(�������) による不動産価格分析に始まる｡ 以下では, ����(�����, �), �����(����),���������(����) について概観する｡����(�����, �) は４つの指標 (すなわち, �＝１エーカー当たりの建物の減価償却費,�＝土地区分・土地分類指数, �＝土壌生産性指数, �＝都心 (マーケット) までの距離 (単

位はマイル)) を説明変数として設定し, 年間売上高, 道路状態, 都市の規模で調整した１エ

ーカー当たりの農地の価格 (�) を次式により推定した｡������������������������(����) による推計結果は以下のとおりであった｡��������������������������������������
多重相関������, 自由度調整済み������������(����) は, この推計結果から, 価格に対する説明力が高いと主張した｡�����������������(����) は, ����(�����, �) について, ４つの点から洗練されて

いたと評価する｡ すなわち, ①データ収集が十分に行われていたこと, ②従属変数の調整のた

めに, 多くの統計的手法が利用されていたこと, ③４つの説明変数を採用した回帰分析を行っ

ていること (これをコンピュータを用いずに計算することは相当に困難であった), ④先駆的

な研究であったこと, である��)｡ これ以降, �����(����) による野菜市場価格の分析など
で, ヘドニック・アプローチを利用した研究が見られる｡ 今日の研究に関連する重要な研究と

して, �����(����) による自動車価格の分析がある｡ �����(����) は, ①乗用車を分析対
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… (２)

… (３)

��) なお, ����(�����, �) に掲載された表には, 印刷上および計算上の誤りがあったとして, �����������������(����) による再推計が行われている｡ 推計式は, 以下のとおりであった｡�＝������＋������＋�������＋�������－������
自由度調整済み決定係数��＝�����



象としていること (���������(����) 等に引き継がれ, 自動車に対してヘドニック・アプロ
ーチが利用されていたことがある (なお, 米国の���では, 後に他の手法に変更)), ②ヘド
ニック (�������) という言葉を初めて使用したこと, ③半対数線形型の回帰式を採用した
(その採用根拠は ｢当てはまりが良い｣) ことから, 特に重要視される｡ その後, �����(����)
は���������(����) 等に引き継がれていく｡�����(����) は, 当時の米国の���における, 乗用車の品質調整を扱った｡ �����(����)
の問題意識は, 仕様が一定あるいは, 一定と見なしても差し支えないと考えられるような財で

は, 指数作成における主要な問題はウエイトと算式にあるが, 乗用車のように多数の部品から

構成され, 複雑な機能を有し, 製品の改善, 機能の向上が著しい製品では, 製品規格の選択が

問題となる, という点にあった｡ 当時の米国では, 乗用車の価格は, 同一のブランド名の乗用

車を比較しており, 物理的特性を考慮していなかった｡ �����(����) は, 乗用車の品質に関
連する複数の特性を説明変数, 乗用車の価格を被説明変数とする回帰式を用いて, 回帰によっ

て得られた理論値と観測値との比率をヘドニック価格指数として, 価格の変化を推計した｡ ３

時点間の比較の場合の推計式は, 次のとおりである｡�� ���������������������������������������������������������������
ここで, �＝価格, �＝車重, �＝ホイールベース, �＝馬力, �����＝時点間のトレンドフ

ァクターである｡ (４) 式の左辺の対数を取り��), 期間を����～����年, ����～����年, ����
～����年, ����～����年, ����～����年に分割し, 各特性１単位あたりの価格変化を推計した｡
推計結果は表２のとおりであった��)｡�����(����) によれば, ヘドニック・アプローチの利点は, 以下の４点である｡ 第一に,
種々の仕様 (特性) は客観的な原則に従って, ウエイトを割り当てることができる｡ 第二に,

各年について, すべての観測値を加重した形式で利用することができる｡ 第三に, 短期および

���の品質調整におけるヘドニック・アプローチ ���

… (４)

さらに, (１) 式を半対数型の回帰式とし, ����年, ����年, ����年の時点ダミー, 道路, 都市の
規模に関するダミー変数を追加したより現代的なモデルでの推計も行っている｡���＝�����＋������＋������＋������－������－��������－��������－��������

＋������＋������ 自由度修正済み決定係数��＝�������) �����(����) によれば, 対数をとることで, 線形に近く高相関となるためである｡��) なお, 説明変数として採用された３特性は, データの入手, 利用可能性という観点から選択された
ものであり, すべてのメーカー, 型式において, 長期にわたって入手・利用可能な特性であったため

である｡ したがって, �����(����) がこれらの特性によって乗用車の品質を完全に反映できている
と考えていたわけではない｡



長期の変動の測定は, 等しい有効性を持ち, 結果に人為的な不安定性が介入させることがない｡

第四に, 所与の観測値数について, 相対的に多数の特性を扱うことができる｡���������(����) は����年, ����年, および����～����年の期間における米国の自動車価
格と種々の特性の関係を明らかにしようと試みた｡ 価格���を品質�の集合の関数として, 誤
差項�を含む次式で表した｡ ���� ������������������������
価格と品質の間に, 何らかのアプリオリな特定化された関連 (すなわち, 関数の特定) は存

在せず, したがって, これを経験的な問題として, 半対数型の回帰式を想定した｡ これは,�����(����) による半対数型回帰式の採用が, ���������(����) においても踏襲されていた
ことの証左である��)｡ 回帰式は以下のとおりである｡������� ����������������������
(６) 式に時点ダミーを加え, 次式とする｡������� ��������������������������
続いて, 品質変化の尺度�を次式で定義する｡����� ��������ここで, ����� ��������������� ����������
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… (５)

… (６)

… (７)

… (８)��) 自然対数をとると, �����(����) に見られるように, 特定の品質 (特性) １単位あたりの価格の

変化率を求めることになる｡

表２ Court (1939) による特性１単位あたりの価格変化 (％)

期 間
ホイールベース
１����あたり 車重

１���あたり 馬力
１��あたり 年あたり

多重相関係数�����‒���� ���� ���� ���� －���� ��������‒���� ���� ���� ���� －��� ��������‒���� ���� ���� ���� －��� ��������‒���� ���� ���� ���� －��� ��������‒���� ���� ���� ���� ��� ����
(出所) �����(����) �����より引用｡



観測された価格から作成される指数を, (８) 式による品質変化指数で除すことで, 品質変

化を考慮した価格指数が算出される｡

｢真の価格指数｣� 観測された価格指数
品質変化指数

� ������������ ���������������������(����) による推計は, ４ドアセダンを対象として, ����年, ����年, および����
～����年の期間について行われた｡ 価格の観測数は, ����年の��を最小とし, ����年の���を
最大とする｡ 利用された新車価格は, 工場出荷時のいわゆるカタログ価格 (メーカー希望小売

価格) であり, 実際の取引における割引等を考慮していない｡ 当時の米国の���が, 少なく
とも����年以降は, こうした割引を考慮しようとしていた点に鑑みると, 両者を単純に比較す
ることはできないことが付言されている｡

採用された実数説明変数は, 馬力, 車重, 長さ (����年および����年では, ホイールベース
の長さ, それ以降では車両の全長) であり, オートマチックトランスミッション等の主要な装

備の有無は, 装備ありの場合を１, なしの場合を０とするダミー変数として組み込まれた｡���������(����) による推計結果の一部を表３に掲載する��)｡
推計されたヘドニック価格指数は, すべての期間において���を大きく下回る結果となっ

���の品質調整におけるヘドニック・アプローチ ���
… (９)

��) ここで, ���を比較対象としているのは, 次の２点による｡ 第一に, ���が乗用車すべてをカバ
ーする (当時では) 唯一の公的な指数であること, 第二に, ���は生産者価格から算出されており,

表３ Griliches (1961) による推計値の比較

年 式

カタログ価格 ���全サンプルの
幾何平均価格
の変化 (％)

ヘドニック価格指数

隣接した２時点
の推計ウエイト

����‒����の
推計ウエイト����‒�� ���� ���� － ��������‒�� －��� －��� －��� �������‒�� ���� ��� ��� �������‒�� ��� ��� ��� �������‒�� ��� ��� ��� �������‒�� ��� ��� ��� �������‒�� －���� －��� －��� �������‒�� ���� －��� ��� ����

(出所) ���������(����) �����, �����５より引用｡



た｡ 他方で, 推計には含まれなかった複数の特性が残されており, 特性と自動車の価格との関

係は, 単純な線形の形態をとらない可能性があること, したがって, 多くの追加的な品質特性

の導入と検討, 市場シェアを考慮した加重回帰の使用, カタログ価格ではなく, 実際の取引価

格の利用, 自動車以外の品目への適用可能性の検討など, 複数の問題点・課題が提示された｡

後述するように, �����(����), ���������(����) は, 推計式の型式等, 現行の���におい
て利用されているヘドニック・アプローチにも影響している｡

４. ヘドニック・アプローチの理論的基礎

ヘドニック・アプローチの理論的基礎には, 消費者の立場からのアプローチ, 生産者の立場

からのアプローチ, 需給両面からのアプローチ, という３つの方法がある｡

消費者の立場からのアプローチについて, 太田 (����) にしたがって以下に示す｡ まず, 次
の効用最大化問題を考える｡ ������������������� ����� ����
所得の限界効用を�とする｡ 効用最大化をもたらす特性の量の最適解��は, 財の消費量�,

価格�, 所得�, 消費技術�の関数であり, 特性に関する需要関数は次式になる｡���� ���������������������
また, 特性の最適解��を達成する財の需要量が一意の場合には, 財の最適需要量��は次の

需要関数で与えられる｡ ���� ���������������������
さらに, 財の最適需要量��は����‒������条件を満たし, 財が購入される場合 (すなわ

ち, 購入量が正の場合, �����), 次式が成立する｡
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… (10)

… (11)

… (12)

推計に利用された価格が, 消費者が購入する実際の取引価格ではなく, カタログ価格であったことと

比較可能であると考えられたこと, である｡



�������������������
ここで, ��所得の限界効用,���������(第�特性の限界効用)

第�特性のラグランジュ乗数��� ���������とすると, (��) 式は, 次式となる｡�������������
(��) 式は, 財の価格とその財が有する特性を結びつけるヘドニック方程式である｡ (��) 式
から, 所得の限界効用�の逆数を�とおくと, 次式が得られる｡��� ���������������
(��) 式の右辺��������������を第�財の品質指標, �を品質調整済み価格指標と考える｡��������������は第�財の限界効用であり, ｢消費者の立場からする消費財の品質の定義 (第�財の品質とは第�財１単位が消費者にもたらす効用) と合致する｣��) ことが示された｡
生産者の立場からのアプローチとして, 太田 (����) は平均生産費用によって品質を定義す
る方法を示している｡ これは, ｢ある時点において同じ等平均生産費用曲線の上にある特性を

持つ財の質は同じで, 高い等平均費用曲線の上にある財の品質は高いという考え方｣��) を背景
に, ｢任意の２財の品質比率はこれら２財の平均生産費用の比率に等しいと定義する｣��) という
ものである｡ 以下, 太田 (����) に従い, 生産者の立場からのアプローチの概略を示す｡
このアプローチでは, 企業のマーク・アップ価格形成を仮定し, �時点におけるヘドニック

方程式������ ������を次式で表す｡�������������������������
ここで, ��は時点�におけるマーク・アップ率, ������������は特性�を有するモデル

���の品質調整におけるヘドニック・アプローチ ���
… (13)

… (14)

… (15)

… (16)��) 太田 (����) �����｡��) 太田 (����) �����｡ これを太田 (����) は, ｢費用関数アプローチによる品質の定義｣ (�����)
と呼ぶ｡��) 太田 (����) �����｡



１単位を生産するための平均費用関数, ��は時点�における投入物の価格ベクトル, �は時点�における生産技術を示すパラメータ, ��は時点�における生産量である｡ ｢平均生産費用によ
る品質変化率と限界効用による品質変化率が等しい｣ ことから, ３つの分離性の仮定, すなわ

ち, ������������� ���������������������������� ����������������������� ������������
が満たされるとき, (��) 式は次式の形で書くことができる��)｡��������������������������������������
(��) 式の�����が品質指標であり, ��������������������������が品質調整済み

価格指標となる｡

需給両面からのアプローチとして, �����(����) がある｡ �����(����) は消費者の行動,
供給者の行動, 市場均衡の３点から, 消費者の付値関数, 供給者のオファー関数, 市場価格関

数の関係を示した｡

消費者の付値関数����は, 同質の消費者のみが存在する場合には, 市場価格関数����
に一致し��), 通常想定されるように, 異質の消費者が混在する場合には, 市場価格関数����
(ヘドニック価格に一致��)) は付値関数����の包絡線となる��)｡ すなわち, 図２のとおりで
ある｡

供給者のオファー関数��������は, 市場価格関数����に一致し, 通常想定されるよう
に異質の供給者が混在する場合には, 市場価格関数����はオファー関数��������の包絡
線となる｡ この関係を図２に加えると, 図３となる｡

ここで, ヘドニック関数は付値関数およびオファー関数双方の包絡線として導出された｡
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… (17)

… (18)

��) 太田 (����) �����｡��) 同質の消費者のみを想定している場合には, 効用関数は次式になる (�����, ����, ����)｡�� ��������������) �����(����) ����｡��) 異質の消費者が存在する場合には, 効用関数は次式になる (�����, ����, ����)｡�� ��������������
ここで, �は消費者によって異なる嗜好のパラメータである｡



５. ヘドニック・アプローチに対する評価

ヘドニック・アプローチに対する評価は, 大きく変容してきた｡ ����年代までは, ヘドニッ
ク・アプローチに対して, 概して否定的な見解が多かった｡ その最大の理由は, 同手法には理

論的裏づけがなく, いわば ｢理論なき計測｣ であるとの指摘であった｡ これを示す例が石原

(����) において紹介されている｡
第１は, 英国商務省が����年に示したヘドニック価格指数への評価である｡ 同省は����年基
準の自動車のヘドニック価格指数の試算を試算し, 以下の３点を指摘した｡ すなわち, ｢(�)

���の品質調整におけるヘドニック・アプローチ ���
(出所) �����(����) ����, ������１より引用｡

図２ 付値関数と市場価格関数

(出所) �����(����) ����, ������１および����, ������２より作成｡
図３ 付値関数およびオファー関数と市場価格関数



諸特性の価格に対する影響は時間とともに変化する, (�) 品質の変化と嗜好の変化との区判
が困難で, 特性の選択が恣意的にならざるをえない, (�) 重要な特性の価格説明力の信頼性
が低い, という問題点を指摘した｣��)｡ 第２は, 米国両院合同経済委員会経済統計小委員会に
よる報告である��)｡ この報告も, 自動車に対するヘドニック・アプローチの適用に関するもの
であるが, 米国の���作成機関である労働統計局 (�����������������������：���) は
回帰分析 (すなわち, ヘドニック・アプローチを指す) よりも従来の方法のほうが望ましいと

の見解を示した｡

前述のように, ���������(����), ����(����), �����(����) 等によって, ヘドニック
価格指数を理論的に導出する研究が進められる中で, ｢理論なき計測である｣ との批判に対す

る一定の回答が示されることとなった｡ こうした理論化の進展に加えて, 技術革新の著しい進

展等や, 製品のライフサイクルの短縮といった社会的事情と相まって, ヘドニック・アプロー

チの採用へ向けた取り組みが見られるようになった｡

日本の現行���においても, 以下の手法が利用されている｡ 現行���の品質調整では, 前
述の３品目においてヘドニック・アプローチが採用されている｡ 利用される回帰モデルは以下

のとおりである｡ 連続する２か月�������に関する重回帰式を以下のように定義する｡ なお,
以下は総務省統計局 (����) に従う｡ 回帰モデルは, 片対数型 (半対数型) を設定する｡����������������� ��������：販売価格 �：時点� ����� �：特性��：特性量����������：偏回帰係数����：販売時点ダミー (�� ���のとき���のとき�)
当月 (�) および前月 (���) について, (��) 式の回帰モデルにより各機種の総販売台数を

ウエイトとして回帰計算を行い, 当月 (�) および前月 (���) の価格推計式を求める｡������������� ���������������������� �������
(��) 式から得られた推計価格の比を取り, 前月基準の連環指数を求める｡
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… (19)

… (20)��) 石原 (����) ���｡��) これは, いわゆるスティグラーレポート (ヘドニック・アプローチの採用を勧告) に対する審議で
ある｡



����� � ��������� �����������������������������������������������
(��) 式で求めた連環指数を連乗して, 基準時を���とする当月の指数を求める��)｡����� � �������������
採用される説明変数は, ｢実数変数｣ (数値で表現可能な特性) と ｢ダミー変数｣ (０か１か

で表される変数｡ ある特定の機能の有無など｡) に大別される｡ 変数は４月と��月の年２回,
定期的な見直しが実施され, 見直し以外の月であっても, 説明変数の有意性が極端に低下, あ

るいは偏回帰係数の符号が逆転した場合などには, 問題となる変数を除外することになってい

る｡

(��) 式から明らかなように, ここで利用されている半対数型の回帰モデルは, 前述した����(�����, �), �����(����), ���������(����) の系譜上にあると言える｡
ヘドニック・アプローチは, 製品のライフサイクルが短い財, 新製品の登場等に対応できる可

能性を持つ｡ 以下では, ２財２特性の単純なモデルを用いて, 消費者サイドからの特性アプロ

ーチによってこれを示す｡ 特性アプローチは, 消費者の合理的行動を２段階に分割する｡ 第１

段階では, 所与の所得で最大限達成可能な特性の組み合わせ (｢有効フロンティア｣) が決定さ

れる｡ 第２段階では, 有効フロンティアの中で, 消費者の効用が最大化される点が選択される｡

図４では, �, �という２つの財が存在し, それぞれの財が共通する２つの特性 (特性１,

特性２) を有している｡ �, �の直線の傾きは, 各財の２特性の特性比率によって変化し, �,�は, 予算をそれぞれの１つの財の購入にのみ支出した場合に得られる特性の組み合わせを表
す｡ 三角形���は特性の可能領域を表し, 線分��は有効フロンティアを表す｡ 特性アプロー
チにおける第１段階では, この有効フロンティアが求められる｡ 第２段階では, 有効フロンテ

ィアと無差別曲線�の接する点で最適消費点が決定される｡ 有効フロンティアを求める第１段
階では, 消費者の嗜好等は考慮されず, ｢万人共通の客観的な選択｣��) によって決定される｡ 消
費者の嗜好は, 第２段階において, 有効フロンティア上の無数の点から最適消費点を決定する

際に考慮される｡

���の品質調整におけるヘドニック・アプローチ ���
… (21)

… (22)

��) 地域別には全国を基準とする地域差指数を求め, この地域差指数の基準時からの変化率を (��) 式
で求めた指数に乗じて, 地域別の指数を算出し, 地域別指数を基準年＝���とする指数に変換する｡��) 石原 (����) ����｡



ここで, 第３の財�が市場に投入されたとする (図５)｡
財�, 財�と共通する２特性を有する財�が市場に投入された場合, 特性の可能領域は����となり, 有効フロンティアは��および��となる｡ 財�の価格が高く, 価格あたりの特

性の量が小さい場合や, 価格の上昇が生じた場合などは, 点�は�に近づくことになる｡
特性アプローチ, およびヘドニック・アプローチにおいては, 従来は品詞調整が難しかった新

製品の登場やモデルチェンジに対応できる可能性がある｡ 伝統的な消費者理論では, 新製品は

既存の製品とは全く別の財として扱われ, したがって効用関数の想定を変更する必要があった｡

他方, 特性アプローチでは, 新製品やモデルチェンジされた製品が, 従来製品と同様の特性を

有しているならば, 効用関数の想定の変更等を必要とせずに分析することが可能となった��)｡
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図５ ３財２特性モデルによる特性アプローチ

��) ただし, 価格に影響を与えると考えられる新たな特性が追加された場合にはこれを取り扱うことは
できない｡

図４ ２財２特性モデルによる特性アプローチ



前述のように, 日本の���における品質調整では, 原則としてオーバーラップ法が利用さ
れる｡ しかし, 新製品の登場とともに既存製品が市場から消滅する場合や, モデルチェンジ後

の新機種の登場に合わせて従来製品が市場から消滅する場合には, 新旧両銘柄が同時に市場に

存在しないため, オーバーラップ法を利用することができない｡ これらの品目では, ヘドニッ

ク・アプローチの利点が生かされる可能性がある｡

他方で, 図５において, �点が��よりも�に近い位置に存在する場合を想定すると, 財�
を購入する, という選択は成立しなくなる｡ これは, 財の持つ ｢特性｣ に対して完全情報を有

する合理的消費者の合理的行動を前提とするためであるが, ここでは, 消費者の嗜好という主

観的要素は完全に無視されている｡ ただしこのことは, このモデルにおいて主観的要素が一切

考慮されないということを意味するのではない｡ 第２段階では, 有効フロンティアと無差別曲

線の接点において財の消費量が決定されることになるが, この時の無差別曲線は個人の効用関

数に依存するため, その個人の趣味嗜好を反映することになる｡

問題は, こうした趣味・嗜好の反映が第２段階において考慮さている点である｡ 第２段階に

おいて決定される有効フロンティアは, 特性, 消費技術, 価格等の客観的要因で決定されるた

め, ここに消費者の趣味・嗜好といった主観的要素は入り込む余地はない｡�財の登場のケースでは, 次の２つのケースが想定される｡ すなわち, ①特性についての無
知, 関心の低さにより選択が左右されるケース, および②説明変数に含まれない特性により,

消費者の選好が左右されるケース, である｡ 前者については, 第２段階における効用関数の形

状の差異によって理論的に説明されうるが, 後者については理論的に説明することは不可能で

ある｡

ヘドニック・アプローチにおいて説明変数として採用される財の特性は, 基本的には, その

財の持つすべての特性ではない｡ 説明変数として採用されうる財の特性は, ノートパソコンに

おける記憶容量や標準メモリといった客観的かつ数量的表現が可能なもの, および, ある機能
・・・

の有無のように, 有を１, 無を０とするダミー変数によって扱うことが可能なものに限られる｡

この時, たとえば, ｢デザイン｣ といった要素は説明変数として採用されえないことになる｡

財の主観的性質が, 財の持つ客観的性質と消費者の主観的な選好との混合から構成されるとい

う二段階の特性アプローチの仮定では, こうした問題を完全には説明しえない｡ 自動車を例に

とれば, 自動車の ｢デザイン｣ は, 確かにそのごく一部は車体の大きさ (全長, 全幅, 全高,

ホイールベースなど) といった客観的・数量的特性から説明可能であるが, こうした客観的・

数量的表現が不可能な要素を多分に含んでいる｡ これらの要素をそもそも ｢品質｣ とするかと

いう問題は別途検討されなければならないが, ｢全く同じサイズの自動車で, 搭載されるエン

ジンその他のハードウエアが全く同一で, デザインのみ異なる｣ というケースを想定した時,

説明変数として考慮される特性において両者は無差別であり, 消費者の効用関数による差異も

生じえないが, 結果としてこの消費者はいずれかの車種を選択することになる｡ この選択を左

���の品質調整におけるヘドニック・アプローチ ���



右するのは, 説明変数に組み入れられなかった ｢デザイン｣ あるいはその他の主観的な要素で

あるが, こうした要素を明示的に取り扱うことはできない｡

ヘドニック・アプローチでは, ｢特性の選択｣ が最大の問題点である｡ 財の価格を説明する

ために十分な特性を選定する必要があり, 特性間の多重共線性の問題, 推計式の当てはまりの

良さ, 等を十分に考慮さればならない｡ また, こうした特性の選択は, ある一時点で妥当であ

ると判断されたものが継続的に利用できるわけではない｡ 総務省統計局 (����) ｢付録６ パ

ソコン及びカメラのヘドニック回帰式｣ を見ると, 半年ごとに説明変数の特性の見直しが行わ

れており, さらに, それらの特性には, 見直しが行われる度に少なからず変更が見られる｡ 特

性の選択, 推計結果の妥当性の検討等には, 多大な人的および時間的コストを要することは,

ヘドニック・アプローチの実務的問題点として指摘できる｡

おわりに

本稿では, 品質調整におけるヘドニック・アプローチについて, その実証的展開, 理論的展

開, 評価の変遷を概観し, 同手法の利点と問題点を明らかにした｡

ヘドニック・アプローチは, 実証的研究の進展により, ���の品質調整における利用可能性
が示されてきたものの, 理論なき計測とみなされ, 同手法の利用は概して否定的に捉えられて

きた｡ 理論的研究の進展により, こうした問題点に一定の解決を見たことで, 品質調整におい

て実際に利用されるに至っている｡

ヘドニック・アプローチは, 他の品質調整手法では扱いが難しかった新製品の登場を取り扱

うことができ, 家電製品の品質調整, 価格指数の作成に適している可能性が示されている一方

で, 推計結果が不安定で適用できない品目も指摘されている｡ また, 同手法は, 他の品質調整

手法を利用することが難しい品目に対して利用されており, 積極的に採用品目数が拡大されて

いるわけではない｡ 新しい消費理論等の理論的背景は整備されてきているものの, その適用に

は依然として理論的問題, 実務的問題が残されている｡ 特に, 説明変数としての特性の選択は,

この両者に関わる問題である｡

ヘドニック・アプローチは, ���の品質調整以外にも, 不動産価格分析や社会資本の評価等
でも利用されている｡ これら他分野での研究の展開のサーベイ, ���における展開との関連,
他分野における研究・利用と���における利用の比較分析, ���の品質調整における利用に
寄与する可能性を探ること, 等は今後の課題としたい｡
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